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DESIGN DE EMBALAGEM

Uma Experiéncia Didatica no Ensino do Projeto de Produto

As sociedades contemporaneas podem ser caracterizadas pelos mais
distintos e diversificados aspectos, mas as relacdes objetuais sao
aqueles que permitem compreender, com maior consisténcia, 0 modo
como tais sociedades evoluiram e se organizaram.

Desde a pré-histdria, o homem manipula, processa e acumula objetos,
transformando elementos da natureza em produtos e sistemas
tecnolégicos, muitos dos quais apresentando os mais variados fins
utilitarios, estéticos e simbadlicos. Mas com a modernidade e
industrializacao, os produtos passaram a exigir “complementag¢ao”
fisica e informacional com o objetivo de protegé-los, transporta-los,
comunica-los, entre outros.
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As embalagens sdo “‘complementos” que atendem estas demandas. Elas foram
criadas e desenvolvidas para satisfazer as exigéncias pragmaticas do capitalismo in-
dustrial e, por esse motivo, envolvem os mais variados aspectos tecnoldgicos. Seu
processo de desenvolvimento apresenta similaridades ao processo do desenvolvi-
mento de projetos de produtos (DPP), e o design (de produto e gréfico) “absorveu”
essa responsabilidade.

O design de embalagens é, atualmente, um setor amplamente evoluido, cuja for-
macao profissional exige disciplinas, conteldos e experiéncias didaticas particulares,
visando formar designers com sensibilidade e qualidades profissionais inerentes.

Os estudos tedricos sobre o design de embalagem ainda sdo poucos, comparado
a amplitude de abrangéncia desta drea tecnoldgica. Particularmente no Brasil, em
1976, o0 entao Ministério da Industria e Comércio, publica o “Manual para Planejamen-
to de Embalagens”, a qual possivelmente se destaca como uma das primeiras referén-
cias de apoio ao seu desenvolvimento. Mas a base tedrica sobre o design de embala-
gens (e suas tecnologias) ganhou corpo apenas a partir dos anos 2000, com Mestriner
(2001) publicando “Design de Embalagem — Curso Basico” e, posteriormente em 2005
o "Design de Embalagem — Curso Avancado”. No meio tempo, comeca a surgir dis-
cussoes sobre os impactos ambientais da produgao, uso e descarte de embalagens, e
cujo destaque ficard com a obra de Manzini e Vezzoli (2002). Atualmente, vérios textos
estdo disponibilizados nas prateleiras das livrarias e bibliotecas, mas ndao podemos
deixar de destacar a obra de Negrao e Camargo (2008), cuja referéncia administrativa
e tecnolodgica na drea do design de embalagens é de grande relevancia, bem como a
“Colecao Quattor” da editora Blucher, entre outros.

O presente texto ndo pretende versar sobre o assunto, sendo por um simples e
restrito enfoque. Seu propdsito é apresentar as experiéncias didaticas desenvolvidas
no ensino de Design de Embalagem, do curso de graduacdo em Design (ou Desenho
Industrial, na época) da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo da UNESP
- Universidade Estadual Paulista. Neste sentido, estardo sendo relatadas as acoes dida-
ticas desenvolvidas na disciplina do referido curso, cuja énfase aos aspectos de cria-
tividade na solucdo de problemas de funcionalidade e usabilidade se destaca. Serdo
apresentados também dois cases de design de embalagens, cujos resultados foram
reconhecidos pela mais importante organizacado ndo governamental da area no Brasil:
a Associagdo Brasileira de Embalagens — ABRE.



EXPERIENCIA NO ENSINO DO DESIGN DE EMBALAGEM

O design de embalagem foi ensinado no curso de graduagédo em Design da UNESP -
Universidade Estadual Paulista, como programa inerente da disciplina “Projeto I, para as
habilitagdes de “Projeto de Produto” e “Programacao Visual’, no periodo compreendido
de 1987 a 2007.

Tal disciplina foi oferecida aos alunos do terceiro semestre letivo (segundo ano), e seus
objetivos envolviam o desenvolvimento de projetos de embalagem para produtos diver-
sos, considerando suas caracterfsticas particulares, nas diversas etapas e momentos de sua
manipulacéo, resolvendo-a e adequando-a aos requisitos projetuais. Visava, também, apli-
car uma sistemdtica de trabalho (metodologia) no desenvolvimento dos projetos de em-
balagens, permitindo ao (futuro) designer, um certo controle projetual sobre 0 mesmo.

Seu contetdo didatico buscava estabelecer relacdes entre o observar, analisar, criti-
car e desenvolver novas alternativas de desenho de embalagens, sempre tendo como
parametros fatores funcionais, criativos, comunicacionais, produtivos (ou tecnoldgicos),
ecolégicos e de compreenséo holistica do objeto.

A prética pedagdgica caracterizava-se pela reflexdo e pela agdo da préxis projetual.
A primeira envolvia o aprendizado tedrico dos aspectos relacionados a conceituagao e
0s novos parametros sobre embalagens, visando oferecer um panorama geral do que é
embalagem, sua evolugéo histérico-tecnoldgica e como o design pode contribuir para o
seu desenvolvimento. Também eram explorados os aspectos metodoldgicos do desen-
volvimento de projetos de embalagens, com destaque para as questdes mercadoldgi-
cas, tecnoldgicas, de usabilidade, de comunicagao e de pds-uso (ou sustentabilidade).

Neste caso, a sequéncia de acdes projetuais envolvia a definicdo / problematizacédo
do projeto de embalagem; a revisao tedrica e tecnoldgica; a abordagem de campo, ana-
lise de similares, relagdo consumidor x usuario e alternativas tecnoldgicas; a definicao
dos requisitos de projeto ou briefing; geracéo de alternativas / técnicas de criatividade;
representacdes bi e tridimensionais das propostas projetuais; e apresentacdo e argu-
mentacao das solug¢des para o design de embalagem.

Principios funcionais, estéticos e simbolicos eram inseridos em todas as etapas dos
conteudos tedricos, dependendo das exigéncias dos temas abordados e das préprias
experiéncias projetuais desenvolvidas na disciplina.

Essas experiéncias caracterizaram a praxis projetual das embalagens. Os alunos,
além da explanacdo tedrica que eram submetidos aula a aula, também realizaram diver-
sos exercicios projetuais, normalmente organizados em equipes e cujos objetivos eram




Figura 1 Exercicios Projetuais. A simulacao
da atividade projetual era aplicada inimeras
vezes entre os alunos matriculados na
disciplina “Projeto I”.

verificar a capacidade de aplicacdo pratica dos conceitos apresentados, bem como as
possibilidades criativas do design, enquanto ferramenta de inovacédo e desenvolvimen-
to de produto (Figura 1).

Os exercicios projetuais apresentavam diferentes tematicas, de acordo com as pos-
sibilidades de nivel de aprendizagem dos alunos e aplicagao projetual, e sempre dentro
de um cronograma de atividades, previamente estabelecido na disciplina. Fimportante
destacar que em todos 0s exercicios, os temas eram preservados até o inicio da aula
quando, entéo, os alunos eram surpreendidos com uma probleméatica especifica, a qual
era explanada, analisada e discutida. Em seguida, os alunos eram induzidos a desen-
volver solucdes de design, com vistas a atender as necessidades e aspira¢des decor-
rentes da discusséo, utilizando-se para tal, técnicas de representacao gréfica (sketch's,
renderings e outros). Uma vez definidos os conceitos do (novo) produto, iniciava-se o
processo de confeccdo de mock-ups, ou mesmo protétipos, possibilitando ao aluno
“materizalizar” (tornar tridimensional) a(s) proposta(s) bidimensional(is).

Também se deve destacar que todos 0s exercicios baseavam-se nos principios me-
todoldgicos do design, e que todo processo pratico era desenvolvido num intervalo de
aproximadamente uma aula (trés horas), em sala de aula, sendo que em alguns casos, a
confeccédo de mock-up poderia ocorrer como atividade extra-classe e ser apresentada
na aula seguinte. Além da experimentacéao projetual em torno dos principios metodolo-
gicos do design de embalagens, os alunos desenvolviam habilidades projetuais basicas
do projeto informacional e de produto e préprias de sua futura atividade profissional.

Dentre as varias linhas tematicas, pode-se destacar ao menos uma sequéncia de
exercicios projetuais, cujas probleméticas apresentadas geraram muitas controvérsias; e
cujos resultados obtidos podem ser considerados surpreendentes.

A questao "Como embalar uma das ‘'embalagens’ mais emblemdticas da natureza, o
OVQO?", foi uma das propostas apresentadas aos alunos, os quais teriam o objetivo de de-
senvolver uma embalagem para dois ovos e o fator “inovacdo” era o desafio primordial.
Os alunos desenvolveram as embalagens numa Unica aula, e apresentaram os mock-ups
definitivos na semana seguinte (Figura 2).

Outro exercicio que gerou grande controvérsia apresentou a questao “Como emba-
lar ‘o que nasce’ do OVO?”". Neste caso, o objetivo foi desenvolver uma embalagem para
“pintinhos”, 0s quais deveriam ser distribuidos gratuitamente numa feira de pequenos
animais. Na pratica, foi entregue um pintinho para cada aluno, o qual teve que desen-
volver a embalagem e seu respectivo mock-up, dentro do prazo de 3 horas. O desafio
foi imenso, mas as atividades foram muito produtivas (apesar do questionamento de



alguns alunos) e os resultados realmente surpreendentes (Figura 3). E importante des-
tacar que, ao final do exercicio, os pintinhos foram entregues a um produtor rural local,
havendo pleno cuidado com a ética e integridade animal.

Além desses exercicios projetuais, ao final do semestre, os alunos organizados em
equipes, desenvolviam um projeto de embalagem com maior nivel de complexidade,
aplicando todas as etapas metodoldgicas apresentadas durante o curso, e apresentan-
do resultados mais consistentes no que refere o atendimento a problemaética projetual,
aos aspectos mercadolédgicos (demandas) e tecnoldgicos (processos), aos principios de
sustentabilidade, usabilidade, estético-simbdlico, entre outros.

Destacam-se, neste caso, alguns projetos cujos resultados foram muito satisfatérios,
como por exemplo: um novo conceito de embalagem para domissanitérios (Figura 4);
cujos aspectos de usabilidade foram bem explorados e cujo mock-up possibilitou testar
tais caracteristicas; embalagem condicionadora de 6rgaos humanos para transplante
(Figura 5), a qual foi desenvolvida apds contato com a OPO - Organizacao de Procura
de Orgéos, da Faculdade de Medicina de Botucatu da UNESP; e embalagem para ragao
canina (Figura 6), cujos aspectos informacionais foram explorados completamente.

Figura 2 Resultados do exercicio projetual
iniciado com a questdo “Como embalar uma
das ‘embalagens’ mais emblematicas da
natureza: o OVO?”. O mock-up a esquerda
demonstra a embalagem desenvolvida

por Eduardo Cescato, na qual se destaca a
solucao técnica apresentada. O mock-up
central demonstra a embalagem desenvolvida
por Rafael Blattner Camerini, a partir dos
principios do “fun design”. O mock-up a direita
demonstra a embalagem desenvolvida por
Bruno Kadekaro Arakaki, na qual se aplicou os
principios do origami.



Figura 3 Resultados do exercicio
projetual iniciado com a questéao
“Como embalar ‘o que nasce’

do OVO?”. Na parte superior,

as atividades de projeto de
embalagens, junto com o “objeto
(o “Sr. Pinto”) a ser embalado.

Na parte central, mock-up
desenvolvido por Tauan Tachini
Bernando, utilizando técnicas de
dobradura. O mock-up inferior
foi desenvolvido por Gustavo
Tokimatsu Hata, utilizando
“embalagem” reciclada (PET).

"

Figura 4 Mock-up de embalagem para alcool liquido,
desenvolvido pelos alunos Alessandro Batista Oliveira, Diogo
Rodrigues de Uzéda e Everton Eduardo Caparroz Pereira.




Figura 5 Mock-up de embalagem para condicionadora de 6rgaos humanos, desenvolvido pelos alunos Fabio Junqueira Muniz,
Rafael de Sa Santos e Gustavo Theobaldo Yamaguti.

a9 7 o f o e
des Pedro, Bruno Freire Pereira e Rafael
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Dos vérios projetos desenvolvidos pelos estudantes do curso de Design, habilitacdo
“Projeto de Produto”, da UNESP, como atividade didatica-projetual, podem-se destacar
alguns, cujo reconhecimento extra-académico os torna referéncia e podem ser classifi-
cados como verdadeiros cases de design de embalagem.

Case | - Design de Embalagem para Molho de Tomate

As embalagens de molho de tomate disponiveis no mercado caracterizam-se por
uma diversidade de solucdes gréficas, quase sempre destacando os aspectos informa-
cionais, em oposi¢do aos principios funcionais. De modo geral, essas embalagens pos-
suem sistemas de abertura que facilitam o uso, entretanto ndo apresentam solugoes
para o fechamento e conservacdo do produto, apés aberto.

Foi realizada uma abordagem de campo, a qual constatou que os consumidores uti-
lizam como critério de compra a marca do produto e valorizam formas diferenciadas e a
prépria funcionalidade. Além disso, e reiterando a mudanca da composicéo familiar no
Brasil (familias menores, muitas vezes com um Unico individuo), os usuarios tém exigido
uma nova dosagem para as embalagens de alguns produtos alimenticios. Assim, foram
definidos como requisitos projetuais, a praticidade de abertura e fechamento; o melhor
aproveitamento e/ou conservagao do produto; e a reciclagem no pos-uso.

Desta maneira, foi desenvolvida uma nova embalagem composta por quatro sa-
ches plésticos com capacidade unitéria de 120g de molho de tomate, base triangu-
lar, agrupados em uma caixa de papel cartéo, base retangular. Esta nova composicao
permite que os consumidores de molho de tomate possam preparar suas refeicoes,
sobretudo individuais, com maior praticidade e evitando possiveis desperdicios. O for-
mato da caixa possibilitaria um bom aproveitamento de espaco durante o transporte
e na disposicdo no ponto de venda. As aberturas laterais e superior da caixa quadrada
permitem a visualizagdo dos saches em seu interior e as formas dos saches possibilitam
que sejam facilmente retirados de dentro da caixa (Figura 7).

Este projeto foi desenvolvido no ano de 2007, pelos alunos Carlos Alberto de Araujo
Cananéa, Carlos Alberto Savi Bueno e Milton Takehiro Tanabe, sendo finalista no Prémio
ABRE de Design de Embalagem, para a categoria “Estudante”, na edicdo de 2007.
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Figura 7 Mock-up de embalagem para molho de tomate, desenvolvido pelos alunos Carlos Alberto de
Araujo Cananéa, Carlos Alberto Savi Bueno e Milton Takehiro Tanabe.



Case Il - Design de Embalagem para Preservativos

Entre os principios da embalagem, destacam-se a integridade e seguranca do
produto embalado. Quando este produto é um preservativo masculino, este principio
torna-se o conceito da embalagem. E confirmado cientificamente que os preservati-
vos masculinos previnem a gravidez indesejada e, principalmente, a transmissao das
DSTs, como por exemplo, a AIDS, a qual é considerada uma das doencas mais temiveis
dos ultimos tempos.

Os preservativos encontrados atualmente no mercado apresentam uma embala-
gem aceitdvel no que refere o transporte e comercializagdo, entretanto, a usabilidade
da mesma é comprometida, principalmente pela dificuldade de abertura, o que muitas
vezes requer o uso de elementos agudos que podem comprometer seriamente a inte-
gridade e qualidade do preservativo. Outra questao importante refere-se ao descarte
do produto no pos-uso, o qual pode interfere negativamente no meio-ambiente ou,
acidentalmente, na satde dos trabalhadores do sistema de coleta do lixo urbano.

Diante desta problematica, iniciou-se o desenvolvimento de uma nova embalagem
para preservativo masculino, propondo-se a resolugao dos problemas anteriormente
apresentados, através de um sistema que facilite a abertura e o recondicionamento do
produto no pos-uso. O desenho da nova embalagem caracterizou-se por duas abas na
face superior, que quando “puxadas’, permitem sua abertura de modo seguro. Quanto
aos problemas relacionados com o descarte do produto, foi desenvolvida uma dobra
na parte lateral da embalagem, possibilitando que a mesma expanda seu tamanho e
consequentemente permita que o mesmo seja recolocado apds o uso, antes de ser
descartado no lixo. Neste caso, as duas abas servem para fechar a embalagem.

O desenho da nova embalagem criou uma nova identidade para um produto com
poucas alternativas mercadoldgicas, e com um custo um pouco mais elevado, porém
justificado pelos beneficios obtidos. Os resultados apresentados na forma de protdtipos
puderam ser avaliados, confirmando a facilidade e a satisfacdo dos usuarios (Figura 8).

Este projeto foi desenvolvido no ano de 2006, pelos alunos Eduardo de Mattos Egydio,
Loize Cristina de Paula Dalco e Paula Tsutae Chaves Kimpara, obtendo o primeiro lugar no
Prémio ABRE de Design de Embalagem, para a categoria “Estudante”, na edi¢do de 2005.

De modo geral, podemos confirmar que as experiéncias diddticas descritas no
presente texto foram satisfatérias no que refere aos objetivos propostos e reiteram a
importancia desta atividade no desenvolvimento instrucional do futuro profissional
do Design de Embalagens.



Figura 8 Mock-up de embalagem para preservativo, desenvolvido pelos alunos
Eduardo de Mattos Egydio, Loize Cristina de Paula Dalco e Paula Tsutae Chaves Kimpara.
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